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Abstrak: Pokdarwis Senanjung memiliki anggota sebanyak 30 orang dari kalangan muda 

warga Sungai Biuku Banjarmasin. Mereka memiliki potensi yang besar dalam 

mengembangkan wisata edukasi. Kegiatan penyuluhan merupakan solusi dari permasalahan 

pemasaran yang dihadapi oleh mitra, khususnya kurangnya pengetahuan mitra tentang 

pemanfaatan media untuk mempromosikan wisata edukasi. Penyuluhan dilaksanakan pada 

tanggal 8 Juni 2022, dengan menggunakan metode ceramah dan demonstrasi penggunaan 

aplikasi desain media promosi melalui media Canva. Kegiatan diikuti oleh 50% anggota 

Pokdarwis Senanjung Sungai Biuku (15 orang). Hasil dari kegiatan penyuluhan yaitu 

terjadinya peningkatan pengetahuan pada anggota pokdarwis tentang komunikasi 

pemasaran dan media promosi wisata edukasi. Komunikasi pemasaran yang awalnya hanya 

dipahami oleh 29,4% peserta sebelum penyampaian materi menjadi meningkat sampai 

100% setelah penyampaian materi. Begitupun dengan media promosi, yang awalnya peserta 

hanya mampu menyebutkan satu atau dua media promosi menjadi mengetahui sejumlah 

media promosi. 
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Abstract: Pokdarwis Senanjung has 30 members of young people from Biuku River. They 

have great potential to develop educational tourism. Counselling activities are a solution to 

marketing problems faced by the partner, especially the partner's lack of knowledge about 

the use of media to promote educational tourism. Counselling was held on June 8, 2022, 

using the lecture method and demonstration of promotion media design applications. The 

activity was attended by 50% of Pokdarwis Senanjung Biuku River (15 people). The results 

of the counselling activities were an increase in the knowledge of Pokdarwis members 

regarding marketing communications and educational tourism promotion media. Initially, 

marketing communications were only understood by 29.4% of the participants before the 

presentation of the material. Then, the understanding increased to 100% after the 

presentation of the material. Likewise, with promotion media, initially, the participants 

could only name one or two promotion media to become aware of several promotion media. 

Keywords: Educational Tours; Promotion Media; Pokdarwis 
 

© 2022 Bubungan Tinggi: Jurnal Pengabdian Masyarakat 

 

Received: 28 September 2022     Accepted: 20 Desember 2022    Published: 25 Desember 2022 

DOI       : https://doi.org/10.20527/btjpm.v4i4.6497 

 

How to cite: Atika, A., Chandrabuwono, A. B., & Akbari, M. F. R. (2022). Peningkatan 

pengetahuan media promosi wisata edukasi pada pokdarwis senanjung sungai 

biuku. Bubungan Tinggi Jurnal Pengabdian Masyarakat, 4(4), 1618-1624.  
 

PENDAHULUAN  

Pemerintah Kota Banjarmasin 

sedang menggalakkan program untuk 

meningkatkan partisipasi masyarakat 

agar menjaga kebersihan dan kelestarian 

sungai, khususnya pada masyarakat yang 

tempat tinggalnya berada pada bantaran 

sungai. Salah satu kegiatan yang telah 
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